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DATOS BASICOS
ANALISIS DEL ENTORNO

DESCRIPCION GENERAL DE UN ANALISIS DEL ENTORNO

Realizar una evaluacion de su comunidad es un paso fundamental para identificar los
posibles problemas que contribuyen al consumo de alcohol de menores. Para llevar a cabo
una evaluacion completa se deben utilizar muchas herramientas y métodos. El analisis

del entorno permite observar la presencia del alcohol en la comunidad y la forma en que
éste es promocionado. Estas observaciones se llevan a cabo tanto en establecimientos

que venden alcohol como en los que no lo hacen. Los establecimientos minoristas que
venden alcohol son bares y restaurantes donde se consume alcohol. Los establecimientos
minoristas donde no se consume alcohol incluyen licorerias, supermercados, estaciones
de servicio y almacenes. Es importante hacer observaciones a fondo sobre el consumoy la
publicidad de alcohol en toda la comunidad y documentar estas observaciones a través de
formularios e imagenes, lugares donde se ubican las vallas publicitarias de alcohol, donde y
qué cantidad de anuncios de alcohol se colocan en las vitrinas, y otras observaciones, como
anuncios de alcohol en los autobuses.

OBJETIVOS DEL ANALSIS DEL ENTORNO

El objetivo del analisis del entorno es identificar los factores de riesgo de la comunidad

que pueden contribuir al consumo excesivo de alcohol en los menores de edad. Este
analisis permite observar y documentar las 4 P: Precio, Producto, Promocioén y Posicion.
Documentar estas observaciones y combinar esa informacion con otros datos obtenidos
en las evaluaciones, como los de las encuestas juveniles, permite obtener una imagen clara
del consumo de alcohol en la comunidad. A partir de esa informacion, se pueden definir
estrategias para reducir el consumo excesivo de alcohol entre menores.

POR QUE ES IMPORTANTE REALIZAR UN ANALISIS DEL ENTORNO EN LA COMUNIDAD

El analisis del entorno es un paso vital para evaluar la situacion del consumo de alcohol en
la comunidad, y lo que es mas importante, cOmo estan expuestos los jovenes al alcohol.

Un estudio publicado en la edicion de mayo de 2016 del “Journal of Studies on Alcohol

and Drugs” determind que los nifos de 11 a 14 afios generalmente estaban expuestos entre
dos y cuatro anuncios de bebidas alcohdlicas por dia. Aunque la television era a menudo

la fuente, los anuncios en espacios exteriores, como vallas publicitarias y carteles en
comercios y restaurantes, ocupaban un lugar aun mas destacado en la vida de los nifos. En
otro estudio, “los investigadores hicieron un seguimiento de 3,111 estudiantes de Dakota del
Sur desde séptimo a noveno curso, y descubrieron que la exposicion a anuncios de cerveza
en comercios durante el séptimo curso anticipaba el inicio del consumo de alcohol en
NOVeNno Curso, y que la exposicion a anuncios de alcohol en revistas y a puestos de cerveza
en eventos deportivos o musicales anticipaban la frecuencia de consumo en noveno curso”.

Segun la Encuesta Juvenil de Illinois de 2018, el 19% de los estudiantes de 122 grado que
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consumen alcohol lo obtuvieron de una tienda minorista. Ademas, el 5% de esos mismos
estudiantes de 122 grado y el 6% de los alumnos de 102 grado lo consiguieron o lo robaron
de una fuente minorista. El analisis permite tener un didlogo abierto con los comercios en
relacion a las 4 P del alcohol. Es posible que los duefios de las tiendas no se den cuenta de
que al tener anuncios en ciertos lugares, el alcohol podria robarse mas facilmente.

CONSIDERACIONES PARA EL ANALISIS DEL ENTORNO

Las 4 P son los factores que guian el analisis del entorno. Para cada una de las 4 P hay
preguntas que responder. A continuacion se presentan algunas preguntas, aunque no todas,
que podrian formularse al utilizar las 4 P.

Precio:

- (El precio cambia segun la hora del dia?

- ¢Es el alcohol mas barato que bebidas no alcohdlicas (agua/refrescos)?
- ¢Cuanto se recauda de impuestos?

- (Es mas barato comprar grandes cantidades de alcohol que cantidades mas pequefas?

Producto:

¢Se venden unidades individuales?

¢Hay alguna marca mas popular entre los jovenes que tenga rebaja?

:Se venden productos con alto contenido de alcohol?

¢Se venden productos alcohdlicos con cafeina?

Promocion:

- ¢Se anuncian ofertas especiales de bebidas?

- ¢Hay anuncios sobre dias festivos o celebraciones?

- ¢Hay anuncios en zonas de la tienda no relacionadas con alcohol?
- ¢Se ofrecen regalos por la compra de alcohol?

Puesto:

- ¢Hay alcohol en una nevera junto al agua o los refrescos?

- ¢Esta el alcohol cerca de una entrada/salida?

- ¢(Esta el alcohol junto a los dulces?

- ¢Hay alcohol disponible junto a la caja registradora?
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La seguridad también se debe considerar al realizar un analisis del entorno.

- Ir siempre en parejas 0 en grupos.
- Solicite hablar con el gerente de negocio para compartir el proposito del analisis.

- Si considera que la situacion no es segura, retirese del lugar.

SUGERENCIAS Y CONSEJOS UTILES

Un buen primer paso antes del analisis es localizar a los titulares de licencias de bebidas
alcoholicas de la zona. Puede buscar titulares de licencias en el sitio web de la Comision de
Control de Licores de Illinois por condado. Una vez que haya creado un mapa o una lista
de establecimientos, podra decidir la porcentaje de titulares de licencias que examinara.
Proporcione al equipo un mapa o una lista de los establecimientos que dedea analizar
donde se consume y se vende alcohol, asi como aquellos que solamente lo venden. Es
importante tomar fotos del exterior/del frente del local antes de tomar fotos del interior. Al
hacerlo, puede catalogar sus imagenes por ubicacion y hacer coincidir los datos digitales
con su documentacion escrita.

Una vez que se haya completado el analisis, debera compilar todos los datos obtenidos.
Esté preparado para compartir los resultados con las partes interesadas de la comunidad y
su coalicion. Estos datos ayudaran a orientar su estrategia.

A continuacion, debe enviar un mensaje a los comercios visitados. Informeles de lo que ha
detectado el analisis y de como pueden introducir cambios para impedir que los menores
accedan al alcohol.

RECURSOS Y HERRAMIENTAS
Kit de herramientas de auditoria de alcohol v tabaco del Consejo Asesor Juvenil del Estado
de lowa

CADCA

Comision de Control de Bebidas Alcoholicas de Illinois: busgueda de licencias
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